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INTRODUÇÃO

A ideia de abrir um negócio próprio é vista como uma oportunidade de conseguir ou am-
pliar receitas. Propiciado pelo ambiente acadêmico, aliamos o conhecimento teórico para acelerar o 
aprendizado sobre empreendedorismo, com a interdisciplinaridade entre acadêmicos dos cursos de 
Administração e Ciências Contábeis.

O planejamento de um novo produto a ser implantado no mercado busca defi nir o processo 
produtivo de uma empresa de blocos de anotações personalizados, apresentando todas as etapas, des-
de a compra de materiais, terceirização de serviço de corte, defi nição de preço de venda até a exposi-
ção do produto ao consumidor fi nal.

Portanto traçamos um plano de negócios, procurando atender à demanda de um nicho es-
pecífi co de clientes, acadêmicos da UNIUV, com a defi nição de estratégias para atingir esse público.  
Almejando à fi delização de clientes por meio da personalização pelo próprio cliente, e a expansão para 
diferentes públicos, com produtos diferenciados, aliados a preços justos.

OBJETIVO GERAL

Elaborar uma empresa fi ctícia de confecção artesanal, e personalizada, de blocos de anotações.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

a) Apresentar produto diferenciado, tendo como principal estratégia a possibilidade de escolha de
materiais para personalização do bloco pelo cliente;

b) Verifi car meios de divulgação do produto pelas redes sociais;
c) Identifi car os custos, formar mark-up e preço de venda.

METODOLOGIA

O presente trabalho será desenvolvido por meio de pesquisa bibliográfi ca, analisando autores 
sobre o principio do empreendedorismo, sob o aspecto de atividades lúdicas em sala de aula. Serão de-
senvolvidos os passos de elaboração de uma empresa fi ctícia, por meio de projeto desenvolvido na dis-
ciplina de Administração da Produção. Assim, o processo de delineamento das atividades segue uma 
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metodologia específi ca, que visa identifi car as potencialidades de mercado para produtos inovadores. 
Dessa maneira, a presente proposta pretende analisar e identifi car as potencialidades de produtos no 
ambiente acadêmico, de modo a estimular para a aprendizagem por meio de simulações empresariais.

RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se, com este trabalho, com término previsto para novembro de 2014 (dois mil e qua-
torze), analisar e identifi car oportunidades para o negócio, buscar a fi delização do cliente, bem como 
a aceitação e divulgação do produto pelos próprios clientes, que todo o estoque seja comercializado, 
retornando o capital investido com uma pequena margem de lucro.
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