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INTRODUCAO

A preocupagdo com a sustentabilidade, que se observa em todo o mundo, criou um nicho de
mercado especifico para os produtos obtidos em consonéncia com os principios “verdes’, mercado
que vem ocupando, cada vez mais espago, junto ao mercado tradicional. Apesar disso, é um nicho de
mercado pouco conhecido e explorado, até mesmo por uma questdo cultural de nossa regiao (OLI-
VEIRA; SEABRA, 2006).

Além do mel, existem outros produtos organicos que podem ser comercializados nesse tipo
de empreendimento, como: poélen, geleia real, extrato de prépolis e propolina. Todos esses produtos
propiciam beneficios para o saude e para o meio ambiente. Segundo Longhini (2007), a prépolis tem
diversas agdes farmacologicas, destacando-se as agdes anti-inflamatdria, cicatrizante, antitumoral, an-
timicrobiana e antifungica.

O estudo de caso serd na Breyer e Cia Ltda, empresa tradicional no mercado de produtos api-
colas. Esta localizada em Unido da Vitéria-PR, entre os Estados do Parand e Santa Catarina, regiao
rica em florestas nativas e agua.

OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Demonstrar a relevancia do mel e dos produtos organicos para a economia e qualidade de vida
das pessoas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Apresentar o mel e os produtos organicos como um importante nicho de mercado;
b) Verificar os beneficios de uma alimentagdo que contenha produtos organicos;
¢) Analisar o problema cultural do Brasil acerca dos produtos orgénicos.

METODOLOGIA

O presente trabalho vai evidenciar a importancia do mel e dos produtos organicos para a eco-
nomia, demonstrando o nicho de mercado que a produ¢ao e comercializagdo desses produtos pode
proporcionar a nossa cidade, regido, estado e pais. Para isso, partiremos do exemplo da Breyer & Cia
Ltda.
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Além disso, veremos o impacto positivo que uma alimentagao a base de mel e produtos orgéni-
cos pode causar as pessoas. Por fim verificaremos por que nosso pais é um dos menores consumidores
de mel, apesar de estar entre os maiores produtores.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A Breyer & Cia Ltda tem uma estratégia simples e eficaz para comercializar seus produtos,
baseada no fato de ser facil e possivel o armazenamento do mel. Eles procuram estocar o produto e
vendé-lo quando os pregos estdo elevados. A relocagdo de funciondrios também ¢é feita, quando ha
pouca produtividade, mas em contrapartida, quando a safra esta em alta, sdo contratados funcionarios
temporarios (geralmente, de novembro a margo). Outra forma de alavancar as vendas nesse mercado
é produzir o produto para que seja comercializado por terceiros.

Pensando no meio ambiente, a Breyer & Cia Ltda, desde 2002, implantou o Programa de Pro-
dugdo Apicola Organica, que consiste em desenvolver agdes sustentaveis, desde o produtor rural até o
consumidor final, disponibilizando alimentos de alta qualidade nutricional, sem a presenc¢a de produ-
tos quimicos. Esse programa permite o recebimento da Certificagdo Organica e, com ela, ha a possibi-
lidade de conquistar mercados mais exigentes em nivel mundial, valorizando os produtos, bem como
os produtores.

E interessante constatar que a regido nordeste ¢ o maior fornecedor de mel para o Breyer & Cia
Ltda, cerca de 208 apicultores. Isso se deve ao fato de que a localiza¢ao das colmeias deve ser em areas
nativas, sem lavouras com agrotéxicos ou transgénicos nas proximidades (cerca de 5 Km). Na regido
Sul, a lavoura tem crescido bastante, o que impossibilita aos apicultores conseguirem a certificagdo do
seu produto.

A cadeia produtiva do mel implica a coleta dele, feita por pequenos e grandes apicultores. A
Breyer & Cia Ltda possui 372 fornecedores de mel, entre eles, 25 estdo localizados em nossa regido.
Para ser um fornecedor é preciso ter um nimero minimo de 100 colmeias e, segundo os responsaveis
pela empresa, existem varios pequenos apicultores em nossa regidao que nao atingem esse minimo. A
partir dessa quantidade, poderiamos desenvolver uma cooperativa com esses produtores, otimizando
e aumentando sua producdo. Entretanto seria necessario um trabalho de esclarecimento e convenci-
mento desses pequenos produtores, pois a grande maioria tem as colmeias como um hobby e, por isso,
ndo tém interesse em tornarem-se fornecedores.

Em relagdo a geleia real, estudos indicam que ela melhora o metabolismo basal, eleva a taxa da
imunidade, estimula o crescimento, auxilia na preven¢ao da osteoporose, evita o envelhecimento pre-
coce, inibe o aparecimento de células cancerigenas e é um 6timo regulador hormonal e intestinal (CA-
SAGRANDE, 2009). Com relagdo ao mel, sua ingestdo em estado natural aumenta consideravelmente
o numero de anticorpos no organismo (KEIZI, sd). Apesar de as pesquisas cientificas demonstrarem
os beneficios dos produtos apicolas, a Breyer & Cia Ltda e demais empresas ndo podem divulgar ou
informar isso aos consumidores, pois a legislacao brasileira é bastante rigorosa no que diz respeito a
indica¢ao de propriedades terapéuticas em produtos registrados como alimentos.

Segundo Pereira e outros (2003), o Brasil apresenta caracteristicas especiais de flora e clima
que, aliadas a presenca da abelha africanizada, lhe conferem um forte potencial para a atividade
apicola, embora seja pouco explorado. Apesar de todos esses beneficios, o mel e os produtos orgé-
nicos tém um consumo baixo em nosso pais, cerca de 300g per capita ano (BERALDO e BARBOZA,
2011).

A cultura tem grande influéncia no comportamento de determinado grupo social e, segundo
Pinheiro et. al. (2006), é notdrio que a cultura brasileira ndo esta voltada para o consumo do mel e
produtos organicos. Para exemplificar esse dado, a bidloga Priscilla D. Amarantes, responsavel pelo
controle de qualidade da Breyer & Cia Ltda nos fez o seguinte questionamento: “Quem conhece coca-
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cola?” e depois repetiu a pergunta, trocando coca-cola por prépolis. As respostas afirmativas diminui-
ram drasticamente de uma pergunta para outra.

Segundo Azevedo (2006), a influéncia dos meios de comunicagao social é um grande empeci-
lho cultural, pois ela encontra-se a servigo de patrocinadores, que almejam garantia da venda de seus
produtos, independentemente, de sua qualidade. O ideal seria que nds, consumidores, tivéssemos
a consciéncia de que nossa op¢ao de compra por produtos organicos tem um profundo significado
ambiental e social. Dessa forma, é possivel perceber que a comercializagao de produtos naturais e re-
gionais estdo muito relacionados a prépria cultura da regiao.
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