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INTRODUCAO

Somos formandos do curso de Publicidade e Propaganda pela UNIUV. Para 0 nosso
projeto final, fomos designados a criar uma agéncia publicitaria em grupo de, no
maximo, quatro pessoas. Decidimos criar a Awakening Rock n’ Roll Agency para
atender clientes voltados principalmente ao segmento artistico e em especial a
musica. Sendo requisito para nota parcial do curso de comunicacado, tivemos de
escolher um cliente real para realizar a nossa campanha publicitaria. Como no nosso
curso precisamos desenvolver dois trabalhos de conclusdo, o primeiro foi com um
cliente real e o segundo com um cliente ficticio, dessa maneira escolhemos como
primeiro cliente a Licio Ferreira Escola de Artes, e é essa campanha publicitaria que
gueremos apresentar a vocés. Licio Ferreira Escola de Artes € uma das poucas
atracdes teatrais na nossa regido. O interesse por parte do publico parece um tanto
escasso e por isso a campanha visa atingir o principal publico-alvo detectado: pessoas
timidas. Nosso cliente foi escolhido visando o critério artistico, firmando a imagem de
nossa agéncia Awakening, que € voltada para todos os tipos de artes. Nesta campanha
utilizamos uma pesquisa de campo para descobrir qual o publico seria 0 melhor e mais
adequado para ser trabalhado. Ap6s analise, estudamos os pontos fortes do cliente e
dedicamos toda nossa campanha voltada as pessoas que visam melhorar sua postura,
desenvoltura, socializacéo, e, claro, a profissionaliza¢cdo no ramo teatral. Utilizou-se nas
pecas técnicas de abordagem direta ao leitor. Na grande maioria das acdes o leitor é o
protagonista. Com palavras amenas, imagens persuasivas e uma linguagem tranquila,
convidamos todos os timidos para conhecer a Licio Ferreira Escola de Artes. O
desenvolvimento pessoal € requisito basico para se dar bem em qualquer situacéo
social, seja numa entrevista de emprego, num relacionamento pessoal, numa
apresentacao de TCC. A desenvoltura do corpo e da fala estdo presentes em 100%
do tempo em que nos conectamos fisicamente a outras pessoas. O grande problema
esta na timidez, encontrado na maioria da populagéo, principalmente nos jovens. O
teatro € uma poderosa ferramenta utilizada para acabar com a timidez e melhorar o
desenvolvimento e comportamento corporal. Muitos artistas famosos iniciaram o
teatro com o objetivo de eliminar a timidez e com o passar do tempo ingressaram na
carreira profissional. Nossa campanha publicitaria visa enfatizar esses pontos e
mostrar ao publico o poder de transformagéo que o teatro pode fazer nas pessoas.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Elaborar uma campanha publicitaria que atinja os objetivos do cliente Licio Ferreira
Escola de Artes.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Aumentar o numero de alunos da Escola;

b) Tornar a Escola uma referéncia em aprendizado e aquisi¢do cultural;

c) Demonstrar ao publico-alvo que a timidez pode ser vencida com o teatro.
METODOLOGIA

Foram realizadas entrevistas com diversos alunos da escola. Para fins de
diagndstico da campanha, foi necessério lancar uma pesquisa com a populacdo de
Unido da Vitoria e regido.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Apos a coleta de dados de 471 entrevistados por meio de redes sociais, nas
faculdades e nos colégios da nossa cidade, concluimos que o publico-alvo da nossa
campanha publicitaria é 87% feminino e jovem. A faixa etaria é entre 16 e 30 anos e
grande parte dos interessados em atuar no ramo teatral tem como objetivo o
desenvolvimento pessoal, enquanto outra fatia do publico tem como objetivo seguir
carreira profissional. Desse modo conseguimos definir o foco da nossa campanha e,
posteriormente, desenvolver as acdes para alcancar o publico-alvo com sucesso.
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