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INTRODUCAO

Na Internet, a plataforma de compartilhamento de videos digitais, Youtube, € uma
midia que atua como ferramenta de disseminacéo de conteudo. Para os usuarios, a
plataforma fornece o acesso a cultura, nos mais diversos niveis. No Youtube existem
0s youtubers, que sdo usuarios que possuem uma conta na plataforma e geram
contelido para seus canais. Em muitos dos casos, esses personagens fazem videos
gue convencem e influenciam seus pares e seguidores com suas opinides,
experiéncias e vivéncias. Nao apenas por diversdo, muitos dos youtubers vivem
disso, e sua principal fonte de renda € gerada pelos acessos em seus videos no
canal. Uma discussdo que esta muito em pauta na internet e influenciando
significativamente as consideradas midias tradicionais, que sempre atuaram na
producdo de contetdo e publicitaria, é: quem sdo os vloggers e youtubers, e como
estdo mudando a forma de produzir contetdo, tornando-se grandes influenciadores,
gue surgiram no meio digital e que estdo abrindo novas discussodes fora da internet.
O tema desta pesquisa aborda o conteudo gerado pelos influenciadores do Youtube,
que utilizam a plataforma como meio de comunicacdo para apresentar o tema
feminismo, fazendo andlises e ampliando discussées do movimento social,
empoderamento da mulher na sociedade, igualdade de direitos, contra cultura do
estupro, relacionamentos abusivos e outros temas que sdo apresentados de forma
diferenciada.

OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Analisar como atuam os influenciadores digitais que utilizam o Youtube e outras
plataformas de redes sociais para disseminar contetdos sobre feminismo, gerando
novos niveis de conversa e a ampliacdo da discusséo sobre esse assunto.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Entender quem séo os Youtubers e como eles atuam;

b) Analisar o Youtube como ferramenta de disseminacdo do feminismo e da cultura
participativa,

c) Pesquisar a contribuicAo dos Youtubers para a formag&o, modificacdo ou
afirmacao de opinido;

d) Mostrar a teoria da inteligéncia coletiva aplicada na geracdo de conteudo para
internet;

e) Avaliar o Youtube como ferramenta na ampliagdo e de discussdes sobre o tema
feminismo;

f) Analisar os conteudos postados por esses influenciadores.

METODOLOGIA

Um dos principais aparatos para desenvolvimento deste trabalho é utilizagdo da
pesquisa bibliogréfica para entender as mudancas comunicacionais com o0
crescimento da internet e como os produtores de conteudo atuam e passam a ser
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influenciadores de opinido. Para isso, a partir do mapeamento de autores, que, de
alguma forma, estéo relacionados ao tema discutido, sera feita a sele¢cdo de obras
relevantes, fontes que dardo embasamento teorico para analisar e desconstruir o
problema abordado, a partir de leitura, analise e transcricdo dos dados obtidos.
Serao utilizadas obras de grande relevancia no meio, bem como artigos e teses que
tenham abordado os assuntos, sejam apresentando pesquisas, analises ou
consideracdes. Sendo assim, o principal objeto de estudo deste trabalho € o assunto
feminismo na internet, mais especificamente nas redes sociais on-line. A fonte
principal para tanto é a analise de conteudo do canal JoutJout Prazer, da plataforma
de videos Youtube, que aborda o feminismo em suas pautas de producdo de
contetido. O canal pertence a youtuber Julia Tolezano, que ficou famosa na internet,
Nao por impor o seu engajamento com causas feministas e de empoderamento
feminino, mas, sim, mostrando com humor e sem palavras dificeis o que € o
movimento, o que ele defende e por que é tdo importante essa discussdo. A partir da
selecéo de videos para a analise, a pesquisa sera de cunho qualitativo, no qual sera
realizada a andlise de conteudo com énfase na narrativa, nas tematicas e
linguagens da personagem. Serdo usadas também, como base de referencial teérico
obras que abordem o campo da cibercultura, midias digitais/redes sociais, analise do
conteudo e a cultura da participacdo dos usuarios, que, em muitos casos, deixam de
ser apenas espectadores e passam a ser peca-chave na definicdo da curadoria de
conteudo. A pesquisa sera realizada a partir da andlise dos contetdos dos videos
(objeto de estudo) com énfase na narrativa, nas teméticas e na linguagem, além dos
temas abordados e a estratégia utilizada em cada caso, identificando tracos da
subjetividade de cada tema e definindo tragos pessoais que caracterizam a vlogger
Julia Tolezano.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Esta pesquisa, ainda em desenvolvimento, busca conhecer mais sobre as
ferramentas utilizadas pelos youtubers para producédo de conteido com enfoque no
tema feminismo, que com uma linguagem cotidiana, alcancam audiéncias
inimaginaveis para quem sempre esteve em busca da ampliacdo do conhecimento
do tema. A youtuber analisada apresenta, também, outras caracteristicas a serem
ressaltadas, como quando com assuntos totalmente crénicos do cotidiano, ela abre
discussbes de denuncia social e criticas ideoldgicas. Outras caracteristicas
observadas a partir da andlise do contetdo, séo: simplicidade da producdo dos
videos, uso de borddes, expressodes faciais, figurino e locais de gravacao e cenarios,
gue mostram a personagem pela qual ela quer ser reconhecida. Ainda na questéo
do conteldo, € possivel observar um padrao, ja reconhecido pelos espectadores que
sempre acompanham o canal, com elementos graficos, efeitos sonoros e cortes de
edicdo que caracterizam o seu canal no Youtube. Foram analisados quatro videos
como objeto principal de estudo para esta pesquisa com 0s seguintes titulos: “Nao
tira o batom vermelho™, “Vamos fazer um escandalo™, “Nao é pra sair”i, em parceria
com outra youtuber que fala sobre o assunto, Nataly Neri (Canal Afros e Afins) e
“Alerta encrenca™.
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