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INTRODUCAO

O fluxo de pessoas em busca de novas vivéncias, experiéncias, e conhecimentos
continuam a crescer, incentivando o desenvolvimento do turismo em diversas
regides. Cada atrativo turistico apresenta particularidades, produzindo uma
experiéncia Unica e exclusiva em cada individuo, gerando produtos que ndo sao
encontrados em outros lugares. Dessa forma, sempre vai haver demanda de
diversas pessoas, em diferentes regides, interessadas nesses produtos. O municipio
de Uni&o da Vitoria se encontra no extremo Sul do Estado do Parana, com cerca de
53 mil habitantes. Conhecida por fazer divisa com o municipio de Porto Unido, no
Estado de Santa Catarina, por meio de uma linha férrea, a cidade ja foi cenéario de
grandes eventos, como a Guerra do Contestado. Possui um grande numero de
atrativos turisticos, tanto urbanos, quanto rurais, que podem ajudar no
desenvolvimento da cidade, principalmente no setor econémico. A Associacdo de
Turismo e Meio Ambiente de Unido da Vitéria — ATEMA, fundada em 9 de junho de
2014, € uma sociedade civil de direito privado, sem fins lucrativos, que tem como
objetivo, contribuir para a evolucdo de politicas publicas em geral, voltadas ao
desenvolvimento local sustentavel. Trabalhando por todos os meios disponiveis em
beneficio do turismo e do meio ambiente, como uma alternativa ao desenvolvimento
do municipio de Unido da Vitoria, pela potencialidade do seu patriménio natural,
histérico e cultural. Para este trabalho, ndo podemos deixar de considerar o
municipio de Porto Unido - SC, pois faz divisa com a cidade de Unido da Vitoria -
PR, por meio de uma linha férrea, e por isso sdo consideradas pela propria
populacdo como uma s0, sendo carinhosamente chamadas de Cidades Irmés. Apos
o briefing, a pesquisa feita com os moradores de Unido da Vitoria sobre a ATEMA, e
uma coleta de dados em geral, tornou-se evidente que a populacdo, apesar de se
beneficiar com os projetos da associacédo, desconhece tanto a marca, quanto 0s
servicos pelos quais ela € responsavel. Como forma de solucionar esse problema de
comunicacdo, foi elaborada uma campanha com o objetivo de conscientizar a
populacdo de Unido da Vitéria e regido sobre a Associacdo. Sendo assim, foi
idealizado o conceito "meu lar eu valorizo", para a populacao ter o conhecimento de
gue a principal forma do municipio crescer e se desenvolver em varios setores,
principalmente no econdémico, é com a sua colaboragédo, ou seja, os moradores
devem cuidar e preservar, e acima de tudo conhecer bem o suficiente o lugar onde
mora para aproveitar todos 0s recursos e atrativos que ele disponibiliza, tanto para
0s turistas e visitantes, quanto para o seu préprio consumo. Com essa consciéncia,
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0S municipes saberdo da importancia da Associagao para a comunidade em geral e,
assim, vao comecar a se associar a ATEMA para ajudar no desenvolvimento de
Unido da Vitoria.

OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL

Segundo Corréa (2008), objetivo é o alvo ou o fim que se quer atingir, objeto de uma
acao, ideia ou sentimento. Dentro do método de desenvolvimento da campanha, séo
definidos trés objetivos gerais. O primeiro deles é o objetivo de marketing[3], que
aborda a relacdo direta com o lucro, investimento, e desempenho mercadoldgico,
que seria 0 objetivo em longo prazo da marca. O segundo seria o objetivo de
comunicacdo, aquele que trata da estratégia dentro do meio da comunicacdo que
serd aplicada a campanha, sendo este o objetivo de médio prazo, e por fim, o
objetivo de campanha que cuida do detalhamento do esforco publicitario da
campanha, ou seja, da tatica publicitaria, e seria algo de curto prazo, sendo este o
primeiro objetivo a ser alcancado. “Determinar os objetivos de um plano de
comunicacdo nao € uma tarefa facil, porque resulta do diagndstico feito a respeito de
uma dada situacdo. Lida-se com informacfes, estabelecendo a relacdo entre os
fatos, matéria intangivel e de dificil interpretacdo em muitos casos.” (CORREA,
2008, p.159-160). Os objetivos foram formados a partir da andlise do diagndstico, no
qual estd especificado o principal problema da organizacdo e com base nessa
informacédo foi possivel definir 0 que pretendemos atingir com a campanha
publicitaria desenvolvida para a Associacdo de Turismo e Meio Ambiente de Unido
da Vitéria. Abaixo esta definido cada objetivo especifico a ser alcancado com a
campanha que ser& desenvolvida.

a) Aumentar o numero de associados da ATEMA em 45%, em um prazo de dois
anos;

b) Fazer a conscientizacédo da populagéo regional sobre os servigcos prestados pela
Associacao;

c) Apresentar a marca ATEMA ao mercado de Unido da Vitéria.

METODOLOGIA

Para a realizagdo deste trabalho de conclusédo de curso, utilizamos como
fundamentacéo e para obter os resultados almejados 0 meio de pesquisa de opiniao,
que foi publicado na internet. Também recorremos ao estudo por meio de livros e
artigos sobre o assunto disponiveis na internet.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados obtidos foram positivos, garantindo que o trabalho fosse eficaz para a
descoberta do diagnostico e desafios que empresa possuia e na resolucao deles,
auxiliando nas estratégias abordadas para que elas fossem efetivas. Por meio
desses dados coletamos informacdes privilegiadas para a execugcao de todas as
acoes.
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