4@ ENAPROC 2014

MUROCROMIA: PROPAGANDA E ARTE NOS MUROS DA CIDADE

BRUNO MORESCHI MARCINICHEN - UNIUV?*
GABRIELA BORGES DE SOUZA - UNIUV®
KATHLEEN HOBERG ANDRE - UNIUV?*
Professor Orientador: Fernando César Gohl*
Agéncia Financiadora: UNIUV

INTRODUCAO

O projeto destina-se a aplicagdo da arte urbana na Publicidade e Propaganda, visando as inter-
vengoes artisticas nos muros das cidades de Porto Unido - SC e Unido da Vitdria - PR, para demons-
trar como a arte e a publicidade caminham juntas no dia a dia de um profissional da area.

OBJETIVOS
OBJETIVO GERAL

Viabilizar a utilizagdo da pesquisa académica relacionada diretamente as disciplinas de Pro-
dugdo Grafica e Dire¢ao de Arte, para desenvolver a interdisciplinaridade e aplicagao dos conheci-
mentos com base nas intervengdes artisticas nos muros da cidade. Mostrar e Demonstrar como a arte
e a propaganda andam juntas, usando de diversos conceitos para alcancar a visibilidade desejada e
disseminar o aprendizado do projeto.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Desenvolver as capacidades de criagdo grafica para diversos meios publicitarios;

b) Identificar técnicas de desenvolvimento de matérias e abordagem de clientes;

c) Analisar e debater contetidos apropriados para a aplicagdo de técnicas nas interveng¢des urbanas;
d) Contribuir para o desenvolvimento da arte urbana nas cidades;

e) Contribuir para o embelezamento urbano das cidades.

METODOLOGIA

A pesquisa tem seu principal embasamento no conceito de Pesquisa-Agdo, pois busca a arti-
culagdo entre os conhecimentos aprendidos em sala, e a aplicagdo deles em uma realidade cultural.
O projeto é dividido em fases, que compreendem, desde a pesquisa de muros disponiveis para a in-
tervencao, até a fase de finalizagdo e aplicagdo da arte grafica desenvolvida. Consistem também como
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partes da pesquisa, o desenvolvimento das artes e conceitos visuais a serem aplicados no locais esco-
lhidos.

O projeto compreende seis etapas basicas de desenvolvimento e aplica¢ao. A primeira fase
compreende a pesquisa, a campo, dos muros disponiveis e vidveis para a aplica¢ao das expectativas do
projeto. Apos a primeira fase, a segunda compreende a abordagem dos proprietarios dos muros e a
solicitacdo do uso e autorizagdo de uso pelo projeto. Apos isso, da-se a necessidade da terceira etapa,
que consiste no recrutamento de patrocinadores para os materiais necessarios para a elaboragao das
artes e propagandas nos muros. Apds conseguido os muros, a autorizagdo de uso e os patrocinadores
dos materiais necessarios, entra em a¢ao o desenvolvimento grafico das pecas que serdo colocadas
nos muros. Desenvolvidos os materiais que serdo aplicados, parte-se para a execugdo e aplicagao nos
muros. A ultima etapa consiste na divulgacao dos resultados alcangados nos muros.

RESULTADOS ESPERADOS

A pesquisa estd em fase inicial de desenvolvimento, e integra o quadro do Programa de Incen-
tivo a Pesquisa Académica - PIPA. Busca-se, principalmente, com a pesquisa, o impacto visual para
despertar a consciéncia artistica da sociedade em geral. Também sdo esperados as abordagens e as
praticas do desenvolver das habilidades académicas adquiridas pelas teorias pesquisadas, para aplica
-las ao mercado de trabalho atual, e o principal aspecto da pesquisa trata-se da propaganda em muros,
viabilizada pelas intervengdes artisticas desenvolvidas pelos académicos. A longo da realizagao da
pesquisa, pretende-se o aperfeicoamento das atividades diretamente relacionadas com o desempenho
em produgdo grafica e diregao artistica.
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