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INTRODUÇÃO
Este projeto tem como objetivo realizar uma grande reportagem para revista
referente à história do rádio em São Mateus do Sul (PR). O presente trabalho vai
abordar como era o começo do rádio na cidade, como eram os equipamentos
usados para transmissão e o que mudou com a chegada das novas mídias. O
veículo era a principal fonte de informação dos moradores no começo dos anos
1980, 1990 e 2000, antes da chegada da internet. No começo, os equipamentos
eram mais simples e exigia-se muita dedicação de quem estava por trás dos
microfones. A grande reportagem irá mostrar como eles buscavam as informações
para seus ouvintes, como se inteiravam dos fatos para levá-los ao ar e como são os
novos equipamentos das emissoras. A relação do veículo com as novas mídias e
quais são as estratégias dos diretores também serão abordados.

METODOLOGIA
Este trabalho foi iniciado por meio de pesquisa exploratória, buscando elementos da
história do rádio e produções jornalísticas sobre o tema. Para a produção, será
realizado uma pesquisa bibliográfica, fazendo um apanhado geral sobre os
principais trabalhos realizados sobre o tema. Assim, será possível verificar aspectos
já dissertados, bem como os principais pesquisadores sobre o assunto. Serão
utilizadas gravadoras e câmeras fotográficas para registro de entrevistas e do
material visual da revista. Serão realizadas entrevistas com profissionais do rádio,
desde sonoplastas a radialistas e diretores de emissoras da cidade de São Mateus
do Sul (PR). As entrevistas serão todas realizadas nas sedes da rádio Difusora FM e
Cultura Sul FM. Sendo assim, haverá um contato direto com a rotina dos
profissionais e a relação com as novas mídias.

CONSIDERAÇÕES FINAIS
O rádio, desde sua criação, assumiu papel de grande importância na sociedade
brasileira, um veículo que sempre passou a informação com rapidez e dinamismo,
sendo utilizado das mais diversas formas. Quando a televisão chegou ao Brasil, o
principal assunto era que o rádio estaria com os seus dias contados, mas os anos se
passaram e ele continua tendo seus seguidores. Desde então, novas tecnologias
surgiram e o assunto novamente veio à tona, no entanto, o rádio segue se
adequando às novas mídias. Portanto, com este trabalho pretende-se entender
como funciona esta relação do veículo com as novas mídias, buscando elementos
desde o começo do rádio na cidade, até os dias de hoje. Entre os objetivos, também
relatar as estratégias comerciais frente aos novos concorrentes do rádio.
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