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INTRODUGCAO

Considerando haver relevancia em renovar periodicamente uma loja de moda
feminina, surgiu o projeto estudado. Para estar nas tendéncias e se posicionar como
uma loja conceitual de moda feminina, a loja Lago de Seda tem a preocupacgao de, a
cada 4 anos, se renovar, com mudang¢as no seu interior. A analise da importancia de
ter o ambiente atualizado para manter e conquistar novos clientes, além de mostrar
como o publico alvo € influenciado pelas tendéncias, ndo s6 do ramo da moda, como
da loja estudada, mas que esta tudo conectado. Leva-se em conta que a percepg¢ao
do cliente em relagédo a loja nao conta mais s6 com as marcas que ela vende, mas,
sim, com o que o local proporciona de emocgao e realizagdo pessoal. O design de
interiores pode ser visto como uma ferramenta para atrair clientes em loja de moda
feminina. Por meio dele é possivel comunicar ao cliente o estilo desejado. Criando
desejo e mexendo com as emogdes do publico-alvo é possivel criar um vinculo de
desejo entre objeto e individuo. Dessa forma, neste trabalho, busca-se identificar a
relevancia da periodica atualizagado do interior da loja, contemplando mudangas no
mobiliario e design de interior como um fator decisivo no desempenho de negdcio.

METODOLOGIA

Segundo Lima (2008), para subsidiar a solugdo do problema ou sua comprovacgao
formulada na pesquisa, sdo necessarios os diferentes tipos de pesquisa que derivam
de um conjunto de técnicas que funcionam como instrumentos seguros para permitir
ao pesquisador organizar o procedimento de coleta e analise de dados. Para Lima
(2008), a ciéncia é reconhecida como um conhecimento inacabado e provisoério, que
depende de constante atualizagdo e aprofundamento. Isso ocorre pela pesquisa
bibliografica, que pode ser feita por meio de livros, revistas e perioddicos, enfim,
qualquer documento escrito que possa ser coletado sobre um determinado assunto
e, ainda, é possivel ter concepgao de novas teorias. Em Cervo e Bervian (1983)
verifica-se que a pesquisa bibliografica procura explicar um problema a partir de
referéncias tedricas publicadas em documentos. Pode ser realizada
independentemente ou como parte da pesquisa descritiva ou experimental. Em
ambos o0s casos, busca conhecer e analisar as contribuigdes culturais ou cientificas
do passado existentes sobre um determinado assunto, tema ou problema. Ainda em
Cervo e Bervian (1983), ha a definicdo de pesquisa descritiva como sendo aquela
que interpreta os dados coletados por meio da classificacdo, sem manipula-los,
enquanto que a pesquisa experimental busca a compreensao das causas do objeto
em estudo por meio da manipulacdo destes dados. Sendo assim, esta pesquisa ira
basear-se na coleta de dados disponiveis na literatura e demais fontes disponiveis
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para consulta, tais como livros, revistas e conteudo encontrado na internet, entre
outros, quando os dados serdo organizados e expostos conforme o objetivo da
pesquisa. Serdo abordados temas como moda, tendéncia, publico-alvo e design de
interiores, entre outros, com o objetivo de conceituar os temas e mostrar sua real
relevancia no contexto da loja Lago de Seda.

REFERENCIAL TEORICO, RESULTADOS E CONSIDERACOES FINAIS

Por meio de um projeto de design de interiores € possivel representar uma empresa,
saber a quem ela é direcionada. E fundamental estar atento & mudanca de
comportamento do publico-alvo para ndo perder a linguagem. Por esse motivo,
essas interferéncias sao constantes. Podem ser sutis, mudando de lugar mobiliarios
e cores do ambiente, ou mais invasivo, com uma reforma estrutural de paredes,
iluminagao, estilo, entre outros. Na loja Lago de Seda podem ser acompanhadas
essas mudangas em trés intervengdes de maior escala, que levaram a loja a
aumentar o numero de clientes. Consequentemente, foi necessario o aumento da
area de venda.

Nesse trabalho, busca-se mostrar como a moda e o design de interiores estao
entrelagados. Segundo Gurgel (2013), a forma de combinar elementos visuais
chama-se design. Ele ainda liga trés pontos de satisfagdo ao usuario, ndo sendo
diferente na moda. Outro ponto ao qual deve-se dar total importancia, tanto no
design de interiores quanto na moda, é a cor. Cabe informar que se trata de trabalho
ainda em desenvolvimento
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